
 

 

证券代码：300498                                                                      证券简称：温氏股份 

温氏食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                                           编号：202110 

投资者关系活动类

别 

特定对象调研        分析师会议 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会           路演活动 

现场参观  

其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 

广发证券-王乾、钱浩、周舒玥；招商基金-付斌、曾子潇；中欧基金-李波、胡万程；

万家基金-刘洋、耿嘉洲、邱庚涛、束金伟、王琴；兴证全球基金-翟秀华、高群山、

张睿、闫兆虎、薛怡然、邓荃文、厉之千、黄志远；国泰基金-刘波、胡运昶、黄志

翔等 23 位机构投资者。 

时间 2021 年 04 月 27 日 

地点 上海 

上市公司接待人员

姓名 

副总裁兼董事会秘书梅锦方，公司财务部副总经理邵旺志，证券事务代表覃刚禄 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

Q&A 

1.请问公司目前养猪业释放出哪些积极的信号？ 

答：公司养猪业务在一季度呈现出积极向好的信号：公司高繁母猪存栏比例持

续提升，目前超 85%，公司将持续优化母猪群体结构；自产猪苗季度环比增加约 31%；

自产猪苗成本同比大幅下降；猪苗投放量季度环比大增 46%。其中 3 月份单月投苗

量创近一年来新高。肉猪存栏数也创近一年来新高。同时，单月种猪分娩窝数、窝

均健仔数等生产技术指标均出现明显拐点，公司养猪业整体趋势积极向上。 

2.请问公司在最新一期的股权激励方案中，为何选择畜禽产品总销售重量为考核指

标，而非利润指标？ 

答：首先，基于公司当前对经营形势判断，随着公司有效产出攀升，养殖成本



 

 

降低，未来两年，在正常行情下，公司畜禽产品均可顺利销售，有较好盈利，取得

较好的经营业绩。 

对于农牧企业，产品价格行情波动对利润影响较大。因此，公司前几期股权激

励，均设置发展型指标，未设置利润指标。公司希望激励对象将重心回归到生产上

来，专心做好生产经营工作，而不是过分关注肉猪、肉鸡产品价格对考核目标的影

响，减少由于市场行情大幅波动对激励对象的工作造成影响，激励干部员工鼓足干

劲，增加有效产出。 

在公司第二期股权激励中，公司还设置了净资产收益率指标，但考虑到近年行

业对标企业资产负债率较高，而公司资产负债率较低，此指标无法完全真实反映公

司经营成果的实际情况。基于公司主营业务中禽类、猪类产品占比较高，其他业务

多元发展等特点，公司采用反映实物生产量增长的发展指标，符合公司的目标管理

体系，切实体现公司干部员工的生产经营成果，继而达到激励干部员工的效果。 

公司实施本期股权激励计划，有利于公司留住优秀的干部和员工，对吸引新进

员工加入和留下也有很大的作用，有利于公司持续发展，稳住经营团队。 

3.请问公司一季度养猪业务微亏的主要原因是？ 

答：主要是价格和成本两方面因素综合所致。价格方面，春节后生猪价格开始

下跌，3 月份猪价下跌有所加速。成本方面，一季度成本波动异常，主要是部分外购

仔猪育肥后在一季度上市，相比于自产猪苗，外购猪苗成本较高，导致商品肉猪成

本较高。随着公司外购猪苗数量快速减少，自产猪苗数量大幅提高，该部分成本将

极大降低；其次，肉猪出栏量同比减少，费用分摊拉高单位成本，如固定资产折旧

和人员薪酬等，未来随着产能释放，该部分成本也将迅速下降；第三，北方区域公

司受疫情影响，主动淘汰了部分低效种猪等，当期一次性计入营业成本，这属于非

经常性影响。随着公司生产秩序恢复正常后，生猪成本将回归正常水平。 

4.请问未来公司生猪养殖完全成本下降目标是？公司一季度成本是经常性波动，还



 

 

是异常波动？下一步将如何降低完全成本？ 

答：公司 2021 年全年肉猪完全成本目标为 10-11.5 元/斤。至年底出栏量快速提

升后，公司肉猪完全成本有望降至 10 元/斤以下。目前公司有经营成绩较好的区域

公司完全成本可控制在 8 元/斤左右。公司明年肉猪养殖业的完全成本目标为 7-8 元/

斤。  

公司一季度肉猪完全成本属于异常波动，主要是猪苗成本较高、商品肉猪产出

较低、北方区域公司淘汰部分低效母猪当期一次性计入营业成本等所致。预计随着

公司外购猪苗减少，自产猪苗增多，将大幅降低猪苗成本；产出提高后，人员薪酬

及固定资产折旧费用等均将显著降低。在育种体系上，公司种猪场也会努力实现自

我配套和自我循环父母代种猪供应，持续改善和降低肉猪生产成本。 

5.2020 年全年，公司养猪业务支付给农户的平均委托代养费是多少？一季度呢？未

来在低价期，是否也会给农户较高的委托代养费？ 

答：2020 年全年，公司养猪业务委托代养费约 280 元/头；2021 年一季度，约

240 元/头。 

公司委托代养费的给付是综合考虑当地农户的社会收入水平和市场行情，整体

处于动态调整过程，不会一成不变。 

6.请问公司肉猪出栏的节奏指引？ 

答：按照公司前期投苗和目标规划，4 月份出栏量可能仍较低。预计从 5 月份开

始，出栏量逐月提升，下半年出栏量将有较大增幅。按照公司目前高繁基母存栏数

量及增长态势，公司今年出栏量目标约 1200 万头，明年超 2000 万头，后年再增加

800-1000 万头左右。 

7.请问公司一季度出栏的肉猪中，有多少为外购猪苗？公司今年外购仔猪节奏为？ 

答：约 30%。预计在仔猪价格较低时，7 月份以前，公司仍可能适当外购部分

仔猪。但随着公司自产苗供给增加，外购猪苗将大大减少。 



 

 

8.公司南方是否已做好雨季疫情防控工作？公司认为防控非洲猪瘟疫情的关键因素

是什么？ 

答：一季度以来，公司南方养猪单位开展春季百日行动，按照夏季防控标准进

行全流程巡查督查，将问题归零，为迎战夏季雨季防疫已做好充足准备。 

在过去一年来，公司猪场均已配套必要且完善的防疫设施，硬件标准大幅提升。

能否做好雨季疫情防控，关键在于员工能否严格按照公司标准和要求执行到位。公

司已加强管理，做好监督落实工作，相信能够顺利防控。 

9.资本市场对“公司+农户（或家庭农场）”模式能否应对非洲猪瘟疫情存在疑问，

请问公司如何看待？ 

答：并非养殖模式问题。每种模式均有存在的合理性。一季度，公司有采用“公

司+农户（或家庭农场）”模式的区域公司，经营业绩也较好，完全成本可控制在 8

元/斤左右，与自繁自养模式成本相似，印证了并非模式导致的成本差异。 

公司育种技术基础扎实，目前也借鉴了二元回交体系方式，这种体系技术难度

不大，可以快速补充母猪，有效支撑公司现阶段生产。较早之前，公司并没有采用

这种方式，坚持原有育种体系补充种猪数量，导致高效种猪补充较慢，肉猪有效产

出较低，肉猪成本较高，这与“公司+农户（或家庭农场）”模式没有关系。“公司

+农户（或家庭农场）”模式同样可以做好生物安全防控工作，反而因为单个农户养

殖场涉及人员少、物质交换少，流程简单，更容易落实生物安全防控措施和流程。 

10.资本市场担心农户育肥阶段的管理水平，请问实际情况是怎样的？ 

答：在非瘟疫情常态化下，是否能够有效防控，主要看生物安全硬件设施和个

人对制度标准的执行情况。经过过去一年的努力，公司已严格要求农户按照公司标

准做好防疫措施配套，升级硬件设施，养户管理员对合作农户进行跟踪监督。 

现在农户防疫意识提高，生物安全措施实施到位，防非效果很好。 

11.公司大力推行“公司+现代养殖小区”模式，是否意味着公司将放弃“公司+农户



 

 

（或家庭农场）”模式？ 

答：未来一段时间内，公司将两种模式同步并行存在。存量上，仍以“公司+

农户（或家庭农场）”模式为主，增量上，基本上都采用“公司+现代养殖小区”模

式。公司也会综合考虑地理位置等因素，选择合适的养殖模式。预计到 2024 年，公

司“公司+现代养殖小区”模式和“公司+农户（或家庭农场）”模式产能将各占 50%

左右。 

12.请问“公司+现代养殖小区”模式与“公司+农户（或家庭农场）”模式相比，有

哪些优势？ 

答：“公司+现代养殖小区”模式是公司紧密型“公司+农户（或家庭农场）”

合作模式的升级。“公司+现代养殖小区”模式更有利于公司集中管理、资源把控、

成本控制和效率提高等。小区由公司统一拿地，统一按照公司工业化、智能化和自

动化标准建设，做好三通一平，符合政府环保的要求，有利于解决农户拿地困难、

资金缺乏、环保不达标等问题。农户统一入园，有利于公司集中管理，防控设施齐

全，效率可以极大提高。同时，现在养殖小区基本上由公司出资建设，有利于资源

把控，避免农户被抢现象发生。据测算，“公司+现代养殖小区”模式在成本控制上

更有优势，养鸡业务，“公司+现代养殖小区”模式将节省 0.5 元/只，养猪业务约

节省 75-100 元/头。同时，农户相当于自己当老板，能够极大提高合作农户的积极

性，发挥主人翁精神。 

13.公司如何看待今年后续猪价? 

答：根据往年经验，5 月份后逐步进入年度消费旺季，预计对猪价反弹有所支持，

下半年可能呈现震荡回调行情。 

14.公司每月披露的主产品销售情况简报中，猪价比同行较高的原因是什么？ 

答：主要有以下几个方面的原因：公司生猪养殖布局合理，有较好的区域优势；

公司生产的肉猪产品，品质较好，在市场上认可度高；公司公布的主产品销售情况



 

 

简报中的商品肉猪价格，均为毛猪和鲜品，不包含淘汰母猪。 

15.请判断未来一段时间生猪养殖行业，是否会出现持续的高成本高价格行情？ 

答：从总体上来看，目前猪价处于下降通道中，但存在阶段性波动，何时落至

底部，具体时间和具体价位目前还难以预测。未来非洲猪瘟疫情防控将处于常态化

阶段，防控成本增加，整个行业的养猪成本相比往年均有所上升。对于公司而言，

公司将降本增效作为公司下一阶段的重点工作。公司将通过增加产量释放产能、优

化管理方式、完善好整个育种、营养、防控等养殖体系等方式大幅降低成本。 

16.公司能繁母猪群体现状及未来规划？ 

答：到 2020 年底，公司存栏约 110 万头能繁母猪，其中高繁母猪比例提升至 85%

以上。根据发展规划目标，预计到 2021 年底，公司能繁母猪数量将达到约 180 万头，

后备母猪约 80 万头，高繁比例进一步提升和优化。 

17.二元回交体系有无弊端？ 

答：短期来看，在高猪价期，市场更加关注数量；长期来看，在低价期，品种

和品质更为重要。二元回交体系可以提高补充母猪数量的速度，在品质方面可能会

有所下降。在低价期，能否占据优势，将主要取决于育种体系带来的品质和成本的

贡献度。公司育种体系较为完善，基础扎实，技术优势明显。 

18.公司将原养猪事业部拆分为种猪事业部、猪业一部、猪业二部，请问公司在管理

考核上有何变化？ 

答：首先，从公司层面，今年公司的管理考核比以往更具体、更注重落实、更

到位、更细化。其次，养猪事业部拆分以后，管理更加精细到位，定位更加清晰，

在企业内部形成了较好的竞争和学习的氛围，在业绩考核方面具有协同性，更易于

落实到位。 

19.生猪期货上市后，公司将如何利用生猪期货工具？  

答：公司已储备好相关期货专业人才，组建专业的生猪期货团队。生猪期货对



 

 

未来猪价有一定的指导意义。短期来看，公司会以研究为主，适当参与，主要研究

生猪期货走势和生产、行业的关系，为未来的生产及销售提供信息支持。 

20.据公开报道，公司去年年底从国外引入几百头原种猪，请问为何公司不多引进一

些呢？ 

答：经过二十多年的积累，公司猪业建立有完善健全的育种体系。一直以来，

公司育种体系讲求精细化，从曾祖代、祖代到父母代、商品代，重视优良的血统和

基因。公司从国外引进原种猪，主要是用来研究，并可扩充育种素材，选留优质基

因，提高育种体系新优势，培育出质量更高、性能更强的种猪。 

21.请问公司禽业发展较好的逻辑是什么？ 

答：禽业周期较短。2020 年禽业经历了行业低迷的一年。2021 年行情有所好转。 

供给方面，2020 年禽类养殖市场低迷，行业受挫，产能供给有所降低。 

需求方面，2021 年国内消费恢复，大型工厂、饭堂、团餐等需求较大，公司品

种配套完善，深受客户喜爱。在过去一年，公司聚焦降本增效，成本控制较好。预

计今年会有较好的收益。 

22.请问公司目前土地储备如何？ 

答：目前公司土地储备非常充足，可以满足公司现在和未来几年的发展规划。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 04 月 29 日 

 


